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Vom Eingang Ost der Niirnberger Messe &ffnen sich am 16. und 17. Juni die ,,Sinneswelten™ der diesjahrigen Mailingtage.

Nurnberger
~Sinneswelten®

Vom 16. bis 17. Juni 2010 bieten die Niirnberger Mailingtage erneut eine ideale Moglichkeit, sich iiber Trends und

Strategien im Dialogmarketinggeschaft zu informieren und vom Wissen namhafter Experten zu profitieren.

Neben der Fachmesse mit knapp 400
Ausstellern finden im Nirnberger
Workshops, Sonder-
schauen und Kurzvortrage statt. Pa-

Messegelande

rallel dazu bietet der zweitagige Kon-
gress , Treffpunkt Dialog® Anregungen
zu aktuellen Themen.

Wie sieht er aus, der perfekie Dialog
mit Kunden und Zielgruppen? Wel-
che Off- oder
zeigen bei welchen Kommunikations-
zielen die beste Wirkung? Den Uber-

Online-Mafinahmen

blick iiber die Antworten zu all diesen
Fragen zu haben, ist fiir jene Direkt-
und Dialogmarketer notwendig, die
auch morgen noch erfolgreich am
Wer

Markt agieren wollen. einen

kompakten Einblick in die Branche
haben mochte, kann sich aul den 11.
Mailingtagen mit spezialisierten Di-
rekt- und Dialogmarketing-Dienst-
leistern austauschen.

Das Highlight des Rahmenpro-
gramms bildet auch in diesem Jahr
der hoch aktuelle Kongress , Treff-
punkt Dialog“. Die Schwerpunkte
2010 sind Print Dialog, Digitaler Dia-
log und Database Marketing. Die
Kongressteilnehmer konnen sich hier
holen, wie sie

Know-how trotz

gravierender Verinderungen auch
zukinftig erfolgreich Kommunikati-
onsmalinahmen planen und durch-

fihren. Das komplette Rahmenpro-

eine
Ausstellerliste ist zu finden unter:

gramm  sowie vollstandige
www.mailinglage.de.

In den Messehallen der Mailingtage
erwarten die Fachbesucher in diesem
Jahr Stationen, die in den so genann-
ten ,Sinneswelten® unterschiedliche
Wahrmehmungsphanomene aufgrei-
fen. Das Mailingtage-Projektteam ver-
spricht verbluffende Momente und
die Erkenntnis, wie oft man einer Sin-
nestauschung erliegt. Anfassen und
testen ist bei den Erlebnisstationen
ausdrucklich erwtinscht! Die Besu-
cher konnen sich bei dem Rundgang
durch die ,Sinneswelten“ anregen las-
sen, den Dialog mit ihren Kunden aus

einem neuen Blickwinkel zu betrach-
ten. Eine Fortfuhrung findet diese
Entdeckungsreise auch am ersten
Messeabend, ab 18.30 Uhr, aufl der
Mailingtage-Party.

Auch in diesem Jahr meldeten sich
wieder 72 Unternehmen mit rund 130
Direkt- und Dialogmarketing-Aktio-
nen an, um beim Mailingtage-Award
2010 zu punkten. Auffallig in den
Print-Kategorien: Wahrend 2009 vo-
luminose Mailings im Trend waren, so
setzten die Werbungtreibenden nun-
mehr eher wieder auf Porto sparende
Die
Award-Jury hat die Einreichungen ge-

Formate. prominent besetzte

sichtet und bewertet, um schlieflich
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Wirtz-ldeen fiir Nirnberg

Das dritte Mal nacheinander nimmt Wirtz
Druck aus Datteln wieder an den Mailingta-
gen teil. Prasentiert werden kreative Mai-
linglosungen, die zum intensiven Erlebnis
der jeweiligen Zielgruppe werden sollen. Ei-
nige Beispiele: Das neue Valentinstag-Res-
cue-Paket; ein Surprise-Mailing in Schuber-
technik, indem sich unter dem
ausgestanzten Herz ein personliches und in-
dividuelles Geschenk befindet, mit rotem
Lufthallon in Herzform, komplett inhouse
konzipiert und produziert. Premium-Mai-
ling eines Reiseanbieters fur die Kanaren in
Form einer Pralinenschachtel mit eingeleg-
ter Broschure und Responsekarte. Oder, die
neue Doppel-Pop-up-Variante von Wirtz, die
cine Erlebniswelt auf drei Ebenen far den
besonderen 3D-Effekt erzeugt - inklusive
Anschreiben im Schuber. Und ein nettes Gi-
ve-away zur Weihnachiszeit —ein ausge-
stanzter Tannenbaum zum Aufstellen —mit

integrierter Beleuchtung und Lebku-

chen-Duftlack und on Top

noch ein Lebku-

die erfolgreichs-
ten und kreativs-
ten Aktionen in
den Kategorien
Olfset-Mailing, Digi-
taldruck-Mailing,
E-Mailing und Dialog-

trend Kooperationsmarketing zu be-
nennen. Die Award-Verleihung findet
am ersten Messeabend, um 17.45 Uhr,
(direkt vor der grofsen Mailingtage-
Party) im Kongresszentrum CCN Ost

chenrezept beigelegt.

Bei jeder Pro-

duktion hat P
>
Wirtz neben Bud- e
’
get, Kreativitit und i

u—'-'-)

Automatisierungs- e
fahigkeit den \ﬁ = =
Response im i

Blick. Denn wer

Response will, so die
Spezialisten aus Datteln, muss vor allem
sympathisch wahrgenommen werden. Und
den Empfanger iiberraschen. Das funktio-
niert in jeder Reihenfolge und markiert bei
Wirtz die Entwicklung eines jeden Mailing-
formates. Hauptsache es macht neugierig,
inspiriert und steckt an.
All das bietet Wiriz als ganzheitliche Losung
an, von der Produkikreation bis zum aul-
wendigsten Fullfillment-Finale —und das
seit Januar 2010 im neuen Druck- und Me-
dienzentrum: in das hat Wirtz mehr als zwei

Millionen Euro investiert.

im Saal
Sydney
staltl.
Im Rahmen des Veran-
staltungsdreiklangs ,Kunden-
kommunikationszentrum
Nurnberg" wird es dieses Jahr
erstmals eine Vortragsreihe geben, die
die Themen der Voice Days Plus und
der CRM-Expo aufgreift. Teilnehmer
dieser kostenfreien Forenvortrage, die
im CCN Ost in Raum Helsinki stattfin-

den, erhalten somit schon einmal einen

Vorgeschmack aul das Veranstaltungs-
duo im Herbst 2010. In aber zehn Bei-
tragen werden das professionelle Ma-
nagement der Kundeninteraktion und
malgeschneiderte CRM-Losungen the-
matisiert. Mehr Informationen dazu
sind in Karze unter www.mailingtage.
de/foren erhaltlich.

I-Phone-Besitzern bieten die Mailing-
tage 2010 erstmalig ein App, das
den Messebesuchern hilft, sich noch

einfacher in den Hallen zu orientie-
ren, Aussteller nach Firmennamen
und Fachgebieten zu finden und die
rund 140 Vortrage in den sieben
Foren besser zu koordinieren. Darii-
ber hinaus konnen nuatzliche Infor-
mationen zum Rahmenprogramm
oder zur An- und Abreise abgerufen
werden. Kurz vor der Laufzeit (Mitte
Juni) kann das App, uber die Mailing-
tage-Homepage kostenlos herunter-

geladen werden.



