Mit Liebe zum Detail

Wirtz setzt weiter auf individuelle Produkte. Geschaftsfiihrer investierten 2,5 Millionen Euro in neues Druckzentrum

Die beiden Geschaftsfiihrer der Firma Wirtz-Druck: Vinzenz (li) und Jiirgen Schmidt in ihrem neuen Druck- und Medienzentrum.
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Datteln. Neugierig machen
auf die eine, die besondere
Postsendung. Interesse durch
modernes Outfit und falttech-
nische Raffinesse wecken, mit
Individualitdt Zeichen setzen,
Botschaften den kreativen
Anstrich geben: Schmidt &
Schmidt machen es moglich.
Die Briider Jiirgen (53) und
Vinzenz (43) Schmidt, die das
Dattelner Familien-Unterneh-
men Wirtz-Druck in vierter
Generation leiten, beschreiten
langst neue Wege. An deren
Ende steht ein Markenname:
»,MailingLiebe“. Von S-Mai-
lings fiir kurze, knackige Wer-
bebotschaften bis zu aufwin-
digen Pop-up-Mailings mit 3D-
Effekt ist alles moglich. ,,Wir
haben Kunden, die kennen

Wirtz nicht, aber unsere Mar-
ke®, lacht Jiirgen Schmidt.

,Die MailingLiebe macht
inzwischen 70 Prozent unse-
res Geschifts aus.“ Das

Geschift, das wird seit kurzem
am neuen Standort abgewi-
ckelt. Die beiden Wirtz-Ge-
schéftsfithrer haben tiiber 2,5
Millionen Euro in den Neubau

»Die MailingLiebe
macht 70 Prozent
des Geschafts aus «

des neuen Druck-und Medien-
zentrums zwischen Rudolf-
Diesel- und Stemmbriicken-
stralle investiert. 100 Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter
arbeiten hier. 45 Leute in Pro-
duktion und Verwaltung, 55 in
der manuellen Handkonfek-
tion. Im alten Betrieb an der
Industriestralle war die Hand-
produktion aus Platzgriinden

bereits ausgelagert worden.
Aus anfinglichen Anbauplé-
nen wurde schlieRlich der
stattliche Neubau auf einer
Fldche von 6800 Quadratme-
tern. ,Wir sind dabei, das
Unternehmen erwachsen zu
machen®, beschreibt Jiirgen
Schmidt Struktur und Logistik
unter einem Dach. Dazu geho-
re bei einem Vorlauf von ein
bis zwei Wochen ein Hochst-
mall an Flexibilitdt. Etwa,
wenn die von Wirtz entwickel-
ten Postkarten fiir einen deut-
schen Pay-TV-Anbieter von
wenigen Hunderttausend mal
eben in kiirzester Zeit auf 1,2
Millionen Exemplare hoch
geschraubt werden miissen.
Nambhafte GroRkunden
schitzen die Produkte made
by Wirtz. Langst sind zwei Ver-
triebsleiter fiir das Unterneh-
men, das Buchbinder Vinzenz
Wirtz 1889 als Ein-Mann-Be-

trieb gegriindet hat, bundes-
weit unterwegs, um neue Kun-
den fiir die Erfolgsmarke
,MailingLiebe“ zu rekrutie-
ren. Die Marke, die die Briider
Schmidt bei den Druck- und
Medienawards 2008 und 2009
zu Directmaildruckern kron-
te. Weil, so die Jury, ,,die ideen-
reich gestalteten Produkte
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durch ausgefallene Details
und beeindruckende Vielfalt
bei herausragender Qualitét”
bestechen wiirden. Jiirgen und
Vinzenz Schmidt verstehen
das als Ansporn. ,,Es gibt ganz
viele Unternehmen, die uns
noch nicht kennen.“ Deren
Neugierde wollen sie mit intel-
ligenten Produkten wecken.

Viele Gaste gratulierten

Freitag, 10. Dezember 2010:
Gaste aus Politik, Wirtschaft
und Gesellschaft gaben sich
im neuen Wirtz-Druckzentrum
ein Stelldichein. Unter ihnen
Dr. Gerhard Papke, Vorsitzender
der FDP-Fraktion im Diisseldor-
fer Landtag, und der leitende
Geschaftsfithrer der IHK Gel-

senkirchen, Peter Schnepper.
Beide lobten den unternehme-
rischen Mut der Briider
Schmidt, in Zeiten der Krise
expandiert zu haben und als
Mittelstandler die Zukunft
selbst zu gestalten. Das Unter-
nehmen fahrt einen Jahresum-
satz von 4,5 Millionen Euro ein.




